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Z ostatniej chwili

Hucke walczy o przetrwanie

Niemiecka firma produkujgca odziez ogtosita upadtosé. W paz-

dzierniku 2006 roku firma powotata nowy zarzqd i on wiasnie zde-
cydowat o ogtoszeniu upadtodci. Ztq sytuacie
firmy spowodowat drastyczny spadek obrotéw.
Kilka kancelarii prawnych przygotowato plan
uzdrowienia firmy, ktéry teraz sprawdza Hans-
-Peter Burghardt, syndyk masy upadtosciowe;.
Plan zaktada szybkg reforme administracii, po-
szukiwanie oszczedno$ci i znaczgce zwolnie-
nia. Dotychczas nie wiadomo, ilu pracowni-

kéw straci prace. Hucke zatrudnia 511 oséb.
Ocenia sie, ze firma dysponuje potencjatem,
kiéry pozwoli jej wyjé¢ z kryzysu: nie ma zobo-
wigzarh wobec bankéw, a warto$¢ kapitatu
wilasnego nie spadta ponizej 30%. W okresie
2005/2006 obroty wynosity 116 min euro,
a w poprzednim sezonie 130 mlin. Zaplano-

wano terminowe przygotowanie kolekcji wio-
sna-lato 2007 oraz realizacie zaméwien na
sezon |esienno-zimowy.
Piort Kochanski, dyrektor oddziatu Hucke Polska, zapewnia, ze sytu-
acja w Niemczech nie wptynie na funkcjonowanie filii w Polsce.

Nizszy VAT

Od 1 pazdziernika br. obowigzuje 7% stawka VAT na fzw. ustugi
pracochtonne, do kiérych nalezg m.in. ustugi krawieckie (naprawa
odziezy i wyrobéw witékienniczych uzytku domowego).

Ta zmiana podatkowa jest efektem propozyciji Komisji Europejskiej
dotyczqcej przedtuzenia do 2010 roku obowigzywania w 17 pan-
stwach cztonkowskich obnizonych stawek na ustugi wymagajqce
duzego nakfadu pracy.

Na ustugi pracochfonne (m.in. naprawa odziezy i obuwia) obowig-
zywata juz 7% stawka podatku VAT. Byto tak do korica 2005 roku.
22% VAT zostat wprowadzony od 1 stycznia 2006 roku.

Nowa twarz Ochnika

Aktorka Matgorzata Teodorska zostata nowgq twarzg marki Ochnik,
najwigkszego polskiego producenta odziezy skérzanej i galanterii.
Ochnik to zatozona w 1989 roku rodzinna firma prowadzona przez
trzech braci. Obecnie Ochnik zatrudnia blisko 200 oséb, a swoje
wyroby sprzedaje w kilkudziesigciu sklepach w Polsce i za granicg,
m.in. w Rosji i na Ukrainie. Od 2005 roku oferta firmy wzbogaco-
na zostata o ekskluzywne obuwie.

Oszusci w Internecie

Trzej mieszkaricy Rudy Slgskiej od ponad 2 lat prowadzili nielegalny
handel podrébkami markowej odziezy za posredniciwem Internetu.
Na internetowych aukcjach oferowali do sprzedazy oryginalne
ubrania, kupujgcym za$ wysytali ich pobrébki. Policja, ktéra zatrzy-
mata pomystowych handlarzy, szacuie, ze ich ofiarg padto okoto
2 tysiecy klientéw. W mieszkaniach aresztowanych zabezpieczono
prawie 500 sztuk odziezy z nadrukami najbardziej znanych firm
odziezowych. Warto$¢ zabezpieczonych ubran oszacowana zostata
na ok. 20 fysiecy zt.

Oszusci postugiwali sie zainstalowanymi w portalu aukcyjnym kon-
tami zatozonymi na nazwiska cztonkéw swoich rodzin lub osoby
bezdomne oraz nielegalnym oprogramowaniem. Zatrzymanym gro-
zi kara do 8 lat wiezienia.

Préchnik za granicq

We wrzeéniu 2006 roku t6dzki producent odziezy Prochnik otworzyt
we Lwowie swoj pierwszy sklep za granicqg. Na Ukrainie majq po-
wsta¢ wkrétce kolejne dwa. Rozbudowie ulegnie takze sie¢ handlo-
wa Préchnika w Polsce sktadajgca sie z salonéw firmowych i skle-
péw partnerskich. Do korica 2007 roku spétka chce mie¢ 60 skle-
péw firmowych, w tym 15 za granicg.

Drzwi Otwarte Pfaff Industrie w Polsce
Ponad 100 firm zagoscito w dniach 28-30 wrzeénia 2006 w tédz-
kim oddziale Strima podczas Dni Otwartych Pfaff Industrie w Polsce.
Wséréd gosci znalezli sie producenci odziezy, bielizny, tapicerki, bu-
tow itd., a takze uczennice szkét odziezowych i przedstawiciele pra-
sy fachowej. Impreza Dni Otwartych Pfaff Industrie w Polsce jest
zapowiedziq ofensywy marketingowej planowanej przez niemieckg
firme w Europie i w Polsce. Aby wyj$¢ naprzeciw potrzebom wyma-
gajgcych uzytkownikéw maszyn Plaff, w siedzibie firmy w Kaiserslau-
tern (Niemcy) powsta¢ ma w najblizszym czasie supernowoczesna
fabryka. Innym wyznacznikiem nowej polityki Pfaff sq znacznie niz-
sze ceny maszyn, ktére ulatwiajg uzytkownikom szerszy dostep do
najnowszych technologii.

Dunskie Bertoni w Polsce

W pazdzierniku br. w warszawskim centrum handlowym Wola Park
otwarto pierwszy sklep dunskiej marki Bertoni.

Markg Bertoni sygnowane sq produkty dla mezczyzn: odziez wizyto-
wa i typu casual, obuwie oraz akcesoria. Ambitne plany Berfoni
Poland zakfadajg uruchomienie w ciggu najblizszych trzech lat sieci
20 sklepéw tej marki, jeszcze w tym roku przewidywane jest otwar-
cie drugiego salonu w Warszawie — w centrum Ztote Tarasy.
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Certyfikat Sanitized

Certyfikat Sanitized® gwarantuje frwate whasciwosci antybakteryine
produkiu oraz jego dtugg zywotno$¢. Zapewnia $wiezosé¢ i higiene
oraz podnosi komfort uzytkowania. Zabezpiecza przed rozwojem
bakterii i grzybéw na powierzchni dzianiny. Whasciwosci te produkt
zachowuje nawet po wielokrotnym praniu.

Wszystkie produkty ltalian Fashion, poczqwszy od kolekcji wiosna/la-
to 2007, do ktérych wyrobu zostanie uzyta dzianina elastyczna, bedg
objete certyfikatem Sanitized®. Opakowania zostang oznaczone lo-
go i informacjq dotyczgcq Sanitized®. Produktem premierowym be-
dzie komplet z limitowanej serii Amata dostepny w sprzedazy od
grudnia 2007 roku.

Amata to efektowne potgczenie ozdobionych kolorowymi obszyciami
fig oraz ozdobionej cekina-
mi koszulki. Linia blisko
ciata oraz pofqczenie
nasyconych koloréw
z  ponadczasowq
bielg lub czernig
sprawiajq, ze w tym
modelu romantycz-
noé¢ przeplata sie
Z NOWOCzZesnosciq.
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