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Duƒskie Bertoni w Polsce
W paêdzierniku br. w warszawskim centrum handlowym Wola Park
otwarto pierwszy sklep duƒskiej marki Bertoni. 
Markà Bertoni sygnowane sà produkty dla m´˝czyzn: odzie˝ wizyto-
wa i typu casual, obuwie oraz akcesoria. Ambitne plany Bertoni
Poland zak∏adajà uruchomienie w ciàgu najbli˝szych trzech lat sieci
20 sklepów tej marki, jeszcze w tym roku przewidywane jest otwar-
cie drugiego salonu w Warszawie – w centrum Z∏ote Tarasy. 

Drzwi Otwarte Pfaff Industrie w Polsce
Ponad 100 firm zagoÊci∏o w dniach 28–30 wrzeÊnia 2006 w ∏ódz-
kim oddziale Strima podczas Dni Otwartych Pfaff Industrie w Polsce.
WÊród goÊci znaleêli si´ producenci odzie˝y, bielizny, tapicerki, bu-
tów itd., a tak˝e uczennice szkó∏ odzie˝owych i przedstawiciele pra-
sy fachowej. Impreza Dni Otwartych Pfaff Industrie w Polsce jest
zapowiedzià ofensywy marketingowej planowanej przez niemieckà
firm´ w Europie i w Polsce. Aby wyjÊç naprzeciw potrzebom wyma-
gajàcych u˝ytkowników maszyn Pfaff, w siedzibie firmy w Kaiserslau-
tern (Niemcy) powstaç ma w najbli˝szym czasie supernowoczesna
fabryka. Innym wyznacznikiem nowej polityki Pfaff sà znacznie ni˝-
sze ceny maszyn, które u∏atwiajà u˝ytkownikom szerszy dost´p do
najnowszych technologii.

OszuÊci w Internecie 
Trzej mieszkaƒcy Rudy Âlàskiej od ponad 2 lat prowadzili nielegalny
handel podróbkami markowej odzie˝y za poÊrednictwem Internetu.
Na internetowych aukcjach oferowali do sprzeda˝y oryginalne
ubrania, kupujàcym zaÊ wysy∏ali ich pobróbki. Policja, która zatrzy-
ma∏a pomys∏owych handlarzy, szacuje, ˝e ich ofiarà pad∏o oko∏o
2 tysi´cy klientów. W mieszkaniach aresztowanych zabezpieczono
prawie 500 sztuk odzie˝y z nadrukami najbardziej znanych firm
odzie˝owych. WartoÊç zabezpieczonych ubraƒ oszacowana zosta∏a
na ok. 20 tysi´cy z∏. 
OszuÊci pos∏ugiwali si´ zainstalowanymi w portalu aukcyjnym kon-
tami za∏o˝onymi na nazwiska cz∏onków swoich rodzin lub osoby
bezdomne oraz nielegalnym oprogramowaniem. Zatrzymanym gro-
zi kara do 8 lat wi´zienia.

Ni˝szy VAT
Od 1 paêdziernika br. obowiàzuje 7% stawka VAT na tzw. us∏ugi
pracoch∏onne, do których nale˝à m.in. us∏ugi krawieckie (naprawa
odzie˝y i wyrobów w∏ókienniczych u˝ytku domowego).
Ta zmiana podatkowa jest efektem propozycji Komisji Europejskiej
dotyczàcej przed∏u˝enia do 2010 roku obowiàzywania w 17 paƒ-
stwach cz∏onkowskich obni˝onych stawek na us∏ugi wymagajàce
du˝ego nak∏adu pracy. 
Na us∏ugi pracoch∏onne (m.in. naprawa odzie˝y i obuwia) obowià-
zywa∏a ju˝ 7% stawka podatku VAT. By∏o tak do koƒca 2005 roku.
22% VAT zosta∏ wprowadzony od 1 stycznia 2006 roku.  

Nowa twarz Ochnika
Aktorka Ma∏gorzata Teodorska zosta∏a nowà twarzà marki Ochnik,
najwi´kszego polskiego producenta odzie˝y skórzanej i galanterii.
Ochnik to za∏o˝ona w 1989 roku rodzinna firma prowadzona przez
trzech braci. Obecnie Ochnik zatrudnia blisko 200 osób, a swoje
wyroby sprzedaje w kilkudziesi´ciu sklepach w Polsce i za granicà,
m.in. w Rosji i na Ukrainie. Od 2005 roku oferta firmy wzbogaco-
na zosta∏a o ekskluzywne obuwie. 

Certyfikat Sanitized
Certyfikat Sanitized® gwarantuje trwa∏e w∏aÊciwoÊci antybakteryjne
produktu oraz jego d∏ugà ˝ywotnoÊç. Zapewnia Êwie˝oÊç i higien´
oraz podnosi komfort u˝ytkowania. Zabezpiecza przed rozwojem
bakterii i grzybów na powierzchni dzianiny. W∏aÊciwoÊci te produkt
zachowuje nawet po wielokrotnym praniu. 
Wszystkie produkty Italian Fashion, poczàwszy od kolekcji wiosna/la-
to 2007, do których wyrobu zostanie u˝yta dzianina elastyczna, b´dà
obj´te certyfikatem Sanitized®. Opakowania zostanà oznaczone lo-
go i informacjà dotyczàcà Sanitized®. Produktem premierowym b´-
dzie komplet z limitowanej serii Amata dost´pny w sprzeda˝y od
grudnia 2007 roku.
Amata to efektowne po∏àczenie ozdobionych kolorowymi obszyciami
fig oraz ozdobionej cekina-
mi koszulki. Linia blisko
cia∏a oraz po∏àczenie
nasyconych kolorów
z ponadczasowà
bielà lub czernià
sprawiajà, ˝e w tym
modelu romantycz-
noÊç przeplata si´
z nowoczesnoÊcià.

Próchnik za granicà
We wrzeÊniu 2006 roku ∏ódzki producent odzie˝y Próchnik otworzy∏
we Lwowie swój pierwszy sklep za granicà. Na Ukrainie majà po-
wstaç wkrótce kolejne dwa. Rozbudowie ulegnie tak˝e sieç handlo-
wa Próchnika w Polsce sk∏adajàca si´ z salonów firmowych i skle-
pów partnerskich. Do koƒca 2007 roku spó∏ka chce mieç 60 skle-
pów firmowych, w tym 15 za granicà. 

Hucke walczy o przetrwanie
Niemiecka firma produkujàca odzie˝ og∏osi∏a upad∏oÊç. W paê-
dzierniku 2006 roku firma powo∏a∏a nowy zarzàd i on w∏aÊnie zde-

cydowa∏ o og∏oszeniu upad∏oÊci. Z∏à sytuacj´
firmy spowodowa∏ drastyczny spadek obrotów.
Kilka kancelarii prawnych przygotowa∏o plan
uzdrowienia firmy, który teraz sprawdza Hans-
-Peter Burghardt, syndyk masy upad∏oÊciowej.
Plan zak∏ada szybkà reform´ administracji, po-
szukiwanie oszcz´dnoÊci i znaczàce zwolnie-
nia. Dotychczas nie wiadomo, ilu pracowni-
ków straci prac´. Hucke zatrudnia 511 osób.
Ocenia si´, ˝e firma dysponuje potencja∏em,
który pozwoli jej wyjÊç z kryzysu: nie ma zobo-
wiàzaƒ wobec banków, a wartoÊç kapita∏u
w∏asnego nie spad∏a poni˝ej 30%. W okresie
2005/2006 obroty wynosi∏y 116 mln euro,
a w poprzednim sezonie 130 mln. Zaplano-
wano terminowe przygotowanie kolekcji wio-
sna-lato 2007 oraz realizacj´ zamówieƒ na
sezon jesienno-zimowy.

Piort Kochaƒski, dyrektor oddzia∏u Hucke Polska, zapewnia, ˝e sytu-
acja w Niemczech nie wp∏ynie na funkcjonowanie filii w Polsce.

Z ostatniej chwili
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