110

Italian Fashion rozdaje nagrody

28 pazdziernika br. firma Italian Fashion zorganizowata uro-
czyste spotkanie, podczas ktorego nastapito rozstrzygniecie
letniego konkursu i wreczenie nagréd. Firma wyréznita pieciu
przedstawicieli handlowych oraz wtascicieli pieciu zaangazo-
wanych w program lojalnosciowy sklepow, ktore osiagnety naj-
wyzsze obroty. Wiasciciele przedsiebiorstwa podkreslili swoje
uznanie dla os6b wspétpracujacych z Italian Fashion, przypisu-
jacim niemalq czesc zastug, ktore doprowadzity do przyznania
firmie ztotego godta ,Laur Konsumenta” juz po raz drugi.

Akcja obejmujaca konkurs dla przedsta-
wicieli handlowych i sklepéw oraz pro-
gram lojalnosciowy ,Punkty za bielizne,
bielizna za punkty” dla klientéw detalicz-
nych trwata od 15 maja do 12 sierpnia br.

W ramach programu, kazdorazowy zakup
bielizny w sklepie premiowano punkta-
mi, ktére pézniej mozna byto wymienic

na dowolnie wybrane produkty Italian
Fashion. W wakacyjnej zabawie wzieto
udziat 3000 sklepow.

Nagrody zostaty wreczone zwyciezcom
podczas uroczystosci w Centrum Konfe-
rencyjno-Bankietowym ,Batory” w pod-
warszawskim Ttuszczu. Licznie przybytych

na spotkanie gosci powitat Prezes firmy,
pan Davide Guazzone oraz Dyrektor Ge-
neralny, pani Matgorzata Orzet-Guazzone.
Dla uczestnikéw imprezy, wéréd ktérych zna-
leZli sie takze przedstawiciele mediéw, wysta-
pit kabaret OT.TO. Zostat on goraco przyjety
przez publicznos¢, ktéra wiele z wykonywa-
nych piosenek Spiewata razem z artystami.
W czasie bankietu panowat wesoty nastroj
irodzinna atmosfera, zas laureaci licznych na-
grod spontanicznie okazywali swoja radosc.
Zabawa przy muzyce serwowanej przez DJ-a
trwata do péznych godzin nocnych.

Dariusz Erdmariski IV miejsce oddz. Ptock

Uznanie dla pracy dziatlu handlowego i dzia-

tu reklamy wyrazita Katrzyna Bilska Dyrek-

tor Handlowy Italian Fashion. Za najlepsze wyniki w letniej akgji
nagrody otrzymato pieciu przedstawicieli handlowych (podaje-
my w kolejnosci zajetych miejsc): Piotr Dudek, Maciej Jaremek,
Dariusz Trafas, Dariusz Erdmaniski i Dariusz Krawczyk.

Wsrod wilascicieli sklepow pierwszym miejscem i nagroda
gtowna (trzydniowym wyjazdem do SPA Nateczéw) uhonoro-
wana zostata pani Maria Stanczyk, przedstawiciel firmy ,AWA”
w Etku. Dalej nagrody przypadty wtascicielom i kierownikom
nastepujacych sklepow: ,ANKA” w Hrubieszowie (Anna Ho-
tubik), Przedsiebiorstwo Handlowo Ustugowe ,HERMEX-BIS”
w Poznaniu (Andrzej Dymek), Hurtownia ,FAKTOR” w Strzel-
cach Krajenskich (Roman Stasinski) Powszechna Spétdzielnia
Spozywcoéw ,SPOLEM” w Bialymstoku (Elzbieta Otdytowska).
Wsrod laureatéw konkursu znalazty sie przede wszystkim pla-
cowki, ktére wspoétpracuja z firma juz od wielu lat.

Podczas sobotniego spotkania Dyrektor Marketingu, Monika Wilczy-
ska zorganizowata spotkanie z laureatami konkursu i dziennikarzami
prasy branzowej. Podczas tej rozmowy dowiedzielismy sie, w jaki

Maciej Jaremek Il miejsce oddz. Lublin
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Najlepsi w konkursie
dla przedstawicieli handlowych

Piotr Dudek | miejsce nagrode odbiera
Mirostaw Wiazty

sposéb osiagneli
tak dobre wyni-
ki, dzieki ktérym
zakwalifikowali
sie do pierwszej
piatki.

Dariusz Krawczyk V miejsce oddz. Wroctaw

Zwyciezczyni konkursu, pani Maria Stanczyk, przedstawiciel fir-
my ,AWA” w Etku jest ogromnie zadowolona z kilkunastoletniej
juz wspétpracy z Italian Fashion. Jak podkreslata, w przypadku
bielizny tej marki praktycznie nie zdarzaja sie reklamacje. Klienci
sklepu ,AWA’, to przede wszystkim mieszkancy Etku i okolic, kto-
rzy raz kupiwszy bielizne Italian Fashion, pézniej chetnie do niej
wracaja. Pani Maria Stariczyk uwaza ze profesjonalna obstuga jest
bardzo wazna, personel sklepowy musi by¢ dobrze poinformo-
wany o asortymencie, surowcach, trendach, tylko wtedy moze
dobrze doradzi¢ swoim klientkom.

Drugie miejsce w konkursie zajat sklep ,ANKA” z Hrubieszowa, kt6-
ry wspotpracuje z firma od poczatku jej dziatalnosci na polskim ryn-
ku, tj. od prawie 15 lat. - Hrubieszéw to miasto chetnie odwiedzane
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Najlepsi w konkursie
dla sklepow

przez turystéw — méwi wiascicielka sklepu, pani Anna Hotubik. — Do sklepu
przychodzi wielu z nich, a nasze ceny wydaja sie wczasowiczom wrecz niskie!
Sklep jest usytuowany w centrum, zajmuje powierzchnie 35 m kw. Zaopatru-
ja sie tu panie w réznym wieku, takze mamy z cérkami, ktére pdzniej staja sie
réwniez wiernymi klientkami. Podobnie jak inne sklepy, ,ANKA” otrzymuje od
Italian Fashion plakaty i kalendarze, sprzedaz odbywa sie w oparciu o przejrzy-
$cie zaprojektowany katalog a zamoéwienia sa realizowane na biezaco. Italian
Fashion czesto zmienia kolory i fasony — prowadzi state badania zapotrzebo-
wania klientéw i uwzglednia je przy tworzeniu nowych kolekgcji. Na podstawie
wynikéw ostatnich ankiet wprowadzono na przyktad wiecej koszulek rozpina-
nych dla kobiet w ciazy i karmigcych. Proponujac nowe wzory, Italian Fashion
nie rezygnuje z niektérych sprawdzonych produktéw, gdyz klienci sa nimi wciaz
zainteresowani!

Kolejnym laureatem jest Przedsiebiorstwo Handlo-
wo-Ustugowe HERMEX-BIS z Poznania - odzie-
zowe centrum handlowe prowadzone przez pana
Andrzeja Dymka i jego zone. Na powierzchni 600
m kw. proponuje klientom peten asortyment odzie-
zowy, a z oferty Italian Fashion dostepne sg prawie
wszystkie produkty w szerokiej gamie kolorystycz-
nej. Podobnie jak sklep z Hrubieszowa, takze i HER-
MEX-BIS kooperuje z Italian Fashion od poczatku
swojej dziatalnosci. - Mamy duzo statych klientek —
opowiada wiasciciel, pan Andrzej Dymek. — Marka
ma $wietna nazwe, ktdra tatwo zapamieta¢, a to tez
dziata na plus. - Ze wspétpracy jestesmy bardzo za-
dowoleni. Przedstawiciele handlowi Italian Fashion
regularnie nas odwiedzajg, proponujg stale nowe
wzornictwo, nowe modele, a to zacheca klientki do
ponownych zakupow.

Od réwnie dtugiego czasu Italian Fashion
wspotpracuje rowniez z Powszechng Spoét-
dzielnia Spozywcéw ,SPOLEM” w Bia-
tymstoku, reprezentowana przez Dom
Handlowy ,CENTRAL" i ,HERMES, majacy
w sprzedazy petna oferte Italian Fashion
oraz sklep dzieciecy gdzie sprzedaje sie
asortyment bielizny nocnej. Typowy klient
,SPOLEM”, to osoba, ktéra nie chce zaopa-
trywac sie w bielizne na bazarze, szuka
dobrego produktu, ale w sredniej cenie.
- W tym segmencie Italian Fashion broni
sie w stosunku do innych marek — méwi
kierownik, pani Elzbieta Oldytowska.
Panuje u nas ciepta atmosfera, bielizne  FAKTORStrzelce Krajeriskie - IV miejsce —nagrode

Italian Fashion chetnie kupujg cate ro-  odbiera Marek Mucha z oddz. Poznari
dziny - przychodza po majtki, koszulki,

pizamki dla dzieci i dorostych.

Firma Italian Fashion prowadzac szeroko
zakrojone dziatania marketingowe majace
na celu wspieranie i zarzadzanie sprzedaza
odpowiada na potrzeby swoich partneréw,
a dobre wyniki osiagniete przez wyréznione
placéwki s na to dowodem. Juz wkrétce sg
planowane nowe akcje promocyjne, warto
w nich wzig¢ udziat aby dotaczy¢ do grona
wyréznionych!

PSS SPOLEM Biatystok — V miejsce

Katarzyna Bilska - dyrektor handlowy Italian Fashion
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